
Responsive - Wie sieht meine Seite auf mobilen Endgeräten aus?

Ist Ihre Seite zu 100% im Responsive 
Design? Wie Sie dies testen können 
und Ihnen die Ansicht auf vielen 
gängigen Tablets oder Smartphones 
simuliert wird, verraten wir Ihnen 
im Folgenden. 
Öffnen Sie dazu zunächst die 
Startseite Ihrer Webseite und 
tätigen Sie einen Klick mit der 
rechten Maustaste. 

Wählen Sie nun den Menüpunkt 
„Untersuchen“. In der oberen rechten 
Menüleiste finden Sie nun ein Symbol 
für Tablet und Smartphone. Weiter 
links im Fenster können Sie dann über 
ein Dropdown die Auswahl für das 
gewünschte Endgerät treffen, z.B. 
„iPad Mini“. Über das Feld „Edit“ 
können weitere Geräte hinzugefügt 
werden.

Ansicht für Smartphone und Tablet

Auch für das Ranking Ihrer Seite ist 
die nutzerfreundliche Mobilansicht 
ein Rankingfaktor. Schließlich gilt 
das Motto „mobile first“ bei der 
Indexierung als Leitindex. 

Somit ist es nicht nur für das 
angenehme Surfen Ihrer Nutzer wichtig 
ein responsives Design der Seite zu 
beachten, sondern auch für Ihr 
Erscheinen in der organischen Suche. 

Endgeräte Auswahl



Mithilfe von Google Analytics können Sie 
zudem auswerten, wie viele Ihrer Nutzer 
über welches Endgerät auf Ihre Seite 
zugegriffen haben und wie viele Android-
oder IOS-Nutzer dabei waren. Eine 
Information, welche Sie für sich nutzen 
können. 

Somit haben Sie nicht nur die Möglichkeit, 
durch optimale Darstellung von CTA-
Buttons Leads zu generieren und die 
Nutzerfreundlichkeit zu erhöhen, sondern 
können Marketingmaßnahmen inhaltlich 
und technisch sogar auf die einzelnen 
Betriebssysteme ausrichten.
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VORTEILE AUF EINEN BLICK

 Nur eine Version der Webseite nötig
 eindeutige URL für jede Unterseite
 Rankingvorteile in Suchmaschinen da mobilfreundlich
 Fokus auf Usability für den Kunden
 geringere Absprungrate durch intuitive Menüführung
 effektivere technische Suchmaschinenoptimierung (SEO)

JETZT ANFRAGEN!


